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EUIPO upozortiuje na falSované potraviny a napoje v EU

Co mate na stole? To je otazka, ktort kladie Urad Eurépskej
Unie pre duSevné vlastnictvo (EUIPO) v ramci celoeurdpskej
kampane zameranej na rasticu hrozbu falSovanych potra-
vin a napojov v celej Eurépskej Unii. Iniciativa zacala 11. ja-
na 2025 pri prilezitosti Svetového dna boja proti falSovaniu
areaguje na znepokojujice zistenia najnovsich sprav:

organy zaistili v ramci jednej celoeurépskej operacie falSo-
vané potravinarske vyrobky v hodnote 91 miliénov eur,

vino a liehoviny patria medzi vyrobky s najvy$Sou mierou
falSovania, pri¢om uslé zisky dosahuju takmer 2,3 miliar-
dy eur a ohrozenych je takmer 5 700 pracovnych miest
v EU; len na Slovensku tento sektor prichadza kazdo-
rocne o 18 miliénov eur a o 79 pracovnych miest,

vo falSovanych potravinach a ndpojoch sa nasli nebezpec-
né latky, ako je metanol, ortut a toxické pesticidy.

FalSované vyrobky sa vac¢sinou spajaja s luxusnym tova-
rom alebo s médnym priemyslom. Podla hodnotenia hro-
zieb trestnej Cinnosti v oblasti dusevného vlastnictva za
rok 2022 vsak boli potraviny - najma suSienky, cestoviny,
Cipsy a sladkosti - druhou najcastejSie zaistenou katego-
riou vyrobkov na vonkajsich hraniciach EU v roku 2020.
Nedavne zistenia odhaluju alarmujuci rozsah tejto trestnej
¢innosti. Sprava Europolu o hodnoteni hrozieb zavaznej
a organizovanej trestnej ¢innosti v Eur6pskej unii za rok
2025 zdoraziiuje, Ze rast elektronického obchodu poskytol
falSovatelom nové moznosti distribucie falSovanych potra-
vin, ¢o spotrebitelom ¢oraz viac stazuje rozliSovanie origi-
nalnych vyrobkov od falSovanych. Pachatelia manipuluju

s etiketami, obalmi potravin a zasahuju tiez do vyrobnych
procesov, pricom sa zameriavajui na vyrobky s vysokou hod-
notou. Rozsah tohto problému odhalili aj policajné zasahy
v teréne. Operacia OPSON, ktoru kazdorocne spolocne rea-
lizuja Europol a Interpol, viedla v roku 2024 k zaisteniu fal-
Sovanych a nevyhovujucich potravinarskych vyrobkov
v hodnote 91 miliénov eur.

Nebezpecenstvo vsak nespociva len v ekonomickych stra-
tach - falSované potraviny mézu predstavovat vazne zdra-
votné riziko. Metanol, fipronil, ortut ¢i toxické pesticidy boli
identifikované vo viacerych pripadoch v ramci kontrol a po-
licajnych operacii.

FalSovanie napojov, najmi alkoholickych, predstavu-
je vyznamny problém, pricom organizované zlocCinecké
skupiny pouzivaju sofistikované metddy na oklamanie
spotrebitelov. FalSovatelia ¢asto zneuzivaju origindlne fla-
Se alebo tlacia falo$né etikety, ktoré umiestiiuju na praz-
dne flaSe, ¢im spotrebitelom a orgdnom stazuju rozliSo-
vanie medzi pravymi a falSovanymi vyrobkami. Vyznam-
ny je aj hospodarsky dopad tychto aktivit. Podla udajov
EUIPO patril sektor vina a liehovin v obdobi rokov 2013
az 2017 medzi najviac postihnuty falSovanim. Celkovo
doslo v EU v dbsledku fal$ovania ro¢ne k strate takmer
2,3 miliardy eur na trzbach a zaniklo takmer 5 700 pra-
covnych miest. Vyznamna bola aj strata na daniach z tych-
to vyrobkov, ktora dosiahla takmer 2,1 miliardy eur. Cina
a Turecko patrili medzi krajiny, z ktorych pochadzalo najviac
falSovanych potravin a ndpojov zaistenych na vonkajsich
hraniciach EU v rokoch 2019 a 2020.
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V poslednych rokoch sa ¢oraz viac hovori o falSova-
nych potravinach a napojoch, tato téma je dokonca hlav-
nou témou kampane Uradu Eurépskej tinie pre dusevné
vlastnictvo v roku 2025. AKy vel’ky problém to v skuto¢-
nosti predstavuje pre Slovensko a nasich spotrebitelov?

Situacia je ovela komplikovanejsia, ako by si bezny clovek
myslel. Zial, povedomie o du$evnom vlastnictve u nas nie je
dostatocne rozvinuté. Do toho vstupuje slabsia ekonomicka
sila obyvatelstva, ktora okrem iného vedie od kdpy znac-
kového produktu (reprezentujuceho hodnoty, investicie do
inovacii a dohladatelnost vyrobcu) ku kiipe komodity.

Aké su najcastejSie typy napodobenin, s ktorymi sa
stretavate? Ide len o luxusné znacky alebo aj bezné
potraviny v supermarketoch?

Nase zdruzenie zastupuje spoloc¢nosti v sektore rychlo-
obratkovych tovarov, teda producentov vyrobkov dennej
spotreby v potravinarstve a mimo potravinarstva. Najvy-
puklejsi je asi problém medzi tabakovymi vyrobkami, kde
vzhladom na spotrebné dane kipa originalu a jeho falzifi-
katu znamena rozdiel ako medzi kiipou jedného a piatich
baleni. Podla kaZdoroc¢nej analyzy Empty Pack Survey pri-
blizne z kazdej 13. vyfaj¢enej Skatulky nie je na Slovensku
zaplatend spotrebna dam. No problém z pohladu falSovania
je ¢oraz pritomnejsi aj pri kozmetike ¢i potravinach, pri-
¢om produkty podla nas porusujice dusevné vlastnictvo
vyrobcov vidime aj pri ¢isto slovenskych znackach. Plati, Ze
ak sa nie¢o napodobuje, st to Uspesné znacky. Také, ktoré
su urcujuce pre svoju kategdriu. NetispeSné sa nenapodo-
buju. Kazda znacka ma za sebou svoju cestu plnti pokusov
a omylov. Tato cesta ma svoju cenu vycislend v cene vyrob-
ku. Ti, ktori napodobuju alebo otvorene falSuju, vsak tieto
naklady nemaju, a preto podliezaji cenu znacky:.

V ¢om sa falSovany vyrobok najcastejsie lisi od ori-
ginalu? Napodobeniny casto kopiruju obal, nazov aj
farby. Existuja nejaké typické ,signaly“, ktoré by mali
spotrebitelovi rozsvietit vystrazné svetielko? D4 sa to
vObec spozorovat vol'nym okom?

MozZno pri online ndkupoch alebo na réznych trhoviskach

AKo rozoznat falSovany vyrobok -
rozhovor s odbornikom zo Slovenského
zdruZenia pre znackové vyrobky

Odbornika zo Slovenského zdruzenia pre znackové vyrobky (SZZV) Lubomira
Tuchschera sme oslovili, aby sme lepsie porozumeli tomu, ako sa falSované vyrob-
ky dostavaju k spotrebitelom, ako ich mozno rozpoznat a preco je dolezité dbat
na povod potravin. V rozhovore sa venujeme nielen praktickym radam pre spotre-
bitelov, ale aj Sir$im suvislostiam - ako je vyznam ochrany dusevného vlastnictva,
postavenie znaciek na trhu a preco je dolezité poznat povod vyrobku.

su Slovaci obozretnejsi a Iahsie rozpoznaju seriéznu ponu-
ku od podvodu. Pri beznych nakupoch v supermarketoch
vSak podla behaviordlnych stidii ideme na takzvaného
autopilota. Priblizne tri zo Styroch pohybov urobime au-
tomaticky, venujeme kazdému v priemere dve sekundy.
Vyrobok identifikujeme cez signaly tvaru a farby. Nikoho
neprekvapi, Ze podla prieskumu v roku 2023 realizované-
ho agentirou Focus priznalo 27 % Slovakov a Sloveniek,
Ze si z obchodu odniesli iny vyrobok, ako pévodne zamys-
lali. Smutnym konstatovanim z tohto prieskumu tiez bolo,
Ze vacSina opytanych ani nevnimala ako problém, ked’ je
v obchode vystaveny vedla znackového vyrobku taky tovar,
ktory zjavne parazituje na vizualnych prvkoch originalu.

Ako sa napodobeniny najcastejsie dostavaju k spot-
rebitelovi? Je to problém hlavne online predaja alebo
aj kamennych obchodov?

Presné data v tejto chvili nemame. Vzhladom na Coraz
prisnejSie regulacie digitdlneho obchodu, vel'ké medzi-
narodné platformy postupne prechadzaji od zjavného
falSovania znackovych vyrobkov k takzvanych brand-free
produktom. Nehovorim, Ze falzifikaty a produkty zjavne
poruSujuce dusSevné vlastnictvo na internete nenajdete. Je
to Casto spojené s tym, Ze prislub tychto platforiem je Cisto
ekonomicky a znamena aj to, Ze tieto platformy nakupy co-
raz viac komoditizuju.

Na druhej strane problém s napodobeninami znacko-
vych vyrobkov v kamennych obchodoch rastie. UZ som sa
stretol aj s otazkou - preco proti tomu nezasiahnu znac-
ky, preco si nechavaji ukrajovat’ zo svojho podielu na trhu
a zniZzovat' hodnotu svojej znacky?! Obchodnici tu vsak
maju dvojitd tlohu - vytvaraju miesto predaja a zaroven
mnohé z napodobenin alebo parazitickych képii znacko-
vych vyrobkov sd uvadzané ako privatne vyrobky. Ak sa
poskodeny drzitel' znacky nedohodne pomocou makkych
nastrojov, pri pouZiti pravnej cesty realne riskuje, Ze mi-
nimalne pocas trvania pravneho sporu sa jeho vyrobky
v danom retazci neobjavia. A to nielen na trhu s vel’kostou
Slovenska, ale na celom jednotnom trhu Eurépskej unie.
Prave preto je nevyhnutné, aby sa téme ochrany dusev-
ného vlastnictva viac venovala aj Eurépska komisia. Podla
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nasich informacii vSak posledna diskusia k problému para-
zitickych koépiif znackovych vyrobkov na drovni Eurdpskej
komisie bola v roku 2012.

AKk spotrebitel narazi na podozrivy produkt - moze
nieco urobit? Kam sa ma obratit a ma zmysel takéto
veci hlasit?

Velmi dobra otazka. Aj podla nas vSetko stoji a pada na
spotrebitelovi. Nech4, aby sa s nim takto niekto zahraval
alebo mu stadf len vedomie - nie je to originalny znackovy
vyrobok, ale aspont som na tom uSetril? Sami sa snazime
v spolupraci so Spolocnostou pre ochranu spotrebitela
v Poprade podporit’ vzdelavanie slovenského spotrebitel-
stva. Ak si na ceste z obchodu zakaznik uvedomi, Ze si kupil
nieco iné, nemusi sa bat. Ma pravo dat’ jasne najavo, Ze toto
je iny vyrobok, ako pévodne chcel, a preto chce vratit penia-
ze. Spotrebitel’ vedomy si poruSenia svojho prava spravneho
informovania/mozného zavedenia sa rovnako ako vyrobca
moZe obratit' aj na Slovenski obchodnt inSpekciu, respektive
pri potravinach na Statnu veterinarnu a potravinovii spravu.

Na ¢o st vSetci vel'mi citlivi, je zverejnenie nadzoru aj na so-
cidlnych sietach. Vieme, Ze hlas spotrebitelov vSetci - vyrob-
covia aj obchodnici, pozorne sleduju. A ked’ Coraz viac z nich
da vediet, Ze im nejaké spravanie prekaza, spolo¢ne dokaZze-
me tieto veci zmenit. Potvrdzuje to aj aktualne dianie v Ce-
chach v suvislosti s falzifikatmi znamej slovenskej susienky.

FalSovanie sa netyka len kvality a penazi - ide aj
o zdravie. Viete nam uviest priklad, kedy bola falSo-
vana potravina nebezpecna? Niektori spotrebitelia si
mozno povedia - ved’ to vyzera rovnako a chuti podob-
ne, naco robit rozruch. Co by ste im odkazali? Preco je
najma pri potravinach délezité rozliSovat medzi origi-
nalom a napodobeninou?

Slovenky a Slovaci st velmi citlivi na bezpec¢nost’ a zdra-
votne vyhovujuce kozmetické vyrobky. Je ¢as, aby sa na zdra-
votné aspekty pozerali aj pri potravinach. Vieme, Ze niektor{
hraci, ktori uvadzaji napodobeniny znackovych vyrobkoy,
operuju slepymi testami - I'udia v nich deklaruju, Ze napodo-
benina chuti podobne alebo aj lepsie ako znackovy vyrobok.
Prave toto sme si interne overovali aj vlastnymi analyzami
a zistili sme napriklad to, Ze napodobenina znamych ¢okola-
dovych praliniek s matovou napliiou mala vac¢si podiel cukru.
Zazitok spotrebitela - intenzivnejSia chut. Na druhej strane
vyssi kaloricky prijem. A podobné haciky, ktoré robia napo-
dobeniny chutnejsie, by sme nasli aj inde. Hlavny problém je
vSak v tom, Ze slovensky spotrebitel sa stale ¢astejSie rozho-
duje podla ceny, a td urcuje obchodnik. Znac¢kovy vyrobca tak
sutazi o zakaznika v sutazi, kde nie je rovnaka startovacia linia
arozhodcom v tomto preteku je de facto spolusutazitel.

Euroépska tinia ma viac ako 3 600 registrovanych vy-
robkov so zemepisnym oznacenim - od vina cez syry
aZ po tradi¢né Speciality. Tieto oznacenia, ako chra-
nené oznacenie povodu (CHOP), chranené zemepisné

oznacenie (CHZO) ¢i zaruéena tradi¢na $pecialita (ZTS),
nie si len byrokratickou formalitou - chrania nazvy vy-
robkov, ktoré st pevne spité s konkrétnym regiénom,
jeho receptirou, podnebim ¢i remeselnou tradiciou.
Zaroven su pre spotrebitela zarukou kvality a pravosti.
Preco su podla vas tieto oznacenia také dolezité? Ako
pomahaji vyrobcom udrzat si déveru zakaznikov a aky
vplyv majui na regionalny rozvoj - napriklad na Sloven-
sku, kde mame viacero takto chranenych potravin?

Specidlne zemepisné oznacenia majti $ancu chranit’ hlav-
ne lokalnych hracov, respektive tych producentov, ktor{ si
zakladaji na lokdlnom pdévode. Pri raste podielu privat-
nych produktov neustdle upozoriiujeme zvlast sloven-
skych potravinarov, Ze stavka na ich dodavanie je rizikom.
Odberatel’ sa moZe po roku ¢i dvoch rozhodnut pre iného
dodavatela. Podla zakona o neprimeranych podmienkach
v obchode s potravinami slovenski potravinari nemozu
mat’ dlhodobé kontrakty ako napriklad v Nemecku, kde st
legalne aj desatro¢né zmluvy. Vdaka tomu si mé6Zu rozlozit
naklady na investicie. Slovenski potravinari su tak ovela cit-
livej$i na zmluvné podmienky, po strate odberatela nemaju
ani vybudovanu svoju znac¢ku, ktora by bola vyjadrenim ich
pridanej hodnoty. Cesta nastavenia dostato¢nej ochrany
duSevného vlastnictva navySe podporend aj registraciou
zemepisného oznacenia méze byt v tomto ohlade jasnym
tromfom. A okrem toho samozrejme nezabudat podporo-
vat spotrebitelskd angaZovanost a pocCuvat jej hlas.

AKku radu by ste dali spotrebitelom - na ¢o konkrétne
by si mali davat' pozor pri kipe potravinarskych vy-
robkov? Co by si mali v obchodoch v$imat, aby vedome
neprispievali k Sireniu falzifikatov?

Tak ako mnohi radia, aby sme isli do obchodu najedeni
a pri nakupovani nas neovladal hlad, tak moja osobna rada
je nebyt pri nakupe v strese. Treba si dopriat ¢as a ked’ bu-
dete pochybovat, pozrite sa na vyrobok lepsie a skontroluj-
te si, ¢i tam nie je nie¢o podozrivé. Ci to je farebnost a tvar,
ktory poznate, ale nesedi znacka. Ked' to, ¢o zvycajne kupu-
jete, ma zrazu vyrazne vyhodnejsiu cenu, pozrite sa lepsie, ¢i
to je naozaj to, ¢o chcete. Nie obchod urcuje to, o kupujete.
Vy si vyberate, a tak majte nad nakupom aj kontrolu.

Anazaver - aky odkaz by ste chceli zanechat ¢itatelom?

prrimne vitam, Ze tu mame médium ako DuSevné vlas-
tnictvo. Je velmi pozitivne, Ze sa ovela lahSie da dostat
k informacidam, napriklad k pribehom o pozadi vzniku
chranenych oznaceni - ¢i st to knihy, ale aj filmy ¢i serialy.
Su to mimoriadne inSpirativne rozpravania, ktoré v sebe
nesu posolstvo vytrvalosti. K dlhodobému tspechu nevedu
skratky, ale tento ispech ma svoju cenu.

Dakujeme Lubomirovi Tuchscherovi zo Slovenského zdru-
Zenia pre znackové vyrobKy za rozhovor a cenné postrehy:.

Spracovali: Patricia Simkovd
v spoluprdci s Lubomirom Tuchscherom
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